Jetzt kauft auch Heino im Outlet-Center ein

In der mittelalterlichen mcmmmzmﬁmog von Bad Miinstereifel eroffnet ein Outlet-Center — das ist iiberall im Trend und bringt die Kai

BAD MUNSTEREIFEL, 15. August.
Heino darf in Bad Miinstereifel nicht feh-
len. Begleitet von Donnerschiissen,
schneidet der Schlagersinger gemeinsam
mit dem Biirgermeister und den Investo-
ren das orangefarbene Band durch. Mehr-
mals wurde der Start verschoben, jetzt
offnet das ,,City Outlet Center Bad Miins-
tereifel” seine Tore. Die Aufmerksamkeit
ist grofy: Zahlreiche Kamerateams tum-
meln sich um die besten Pldatze, Hunder-
te von Besuchern wohnen der Zeremonie
bei. Schon am Vormittag sind auch die
neu geschaffenen Parkplitze im Zentrum
voll, weit vor der Stadt werden die Autos
auf Behelfsflichen geleitet und die Insas-
sen per Bus-Shuttle weiterbefordert.

Die Kurstadt in der Eifel verfiigt tiber
ein Novum — das erste innerstidtische
Outlet-Center Deutschlands. Nicht auf
der griinen Wiese findet die Schnipp-
chenjagd hier statt, sondern mitten im
historischen Stadtkern mit seinen vielen
Fachwerkhiusern, der Erft und der hoch
gelegenen Burg. Das Outlet-Center, das
Preisnachlisse von 30 bis 70 Prozent auf
Vorjahres- oder Musterkollektionen ver-
spricht, besteht aus 19 sanierten Ladenlo-
kalen entlang der malerischen Fufigin-
gerzone sowie weiteren sieben Geschif-
ten in einem nahegelegenen Neubau un-
weit der Stadtmauer. Einige wenige La-
denlokale sind noch nicht belegt, angeb-
lich gibt es Marken, die erst die Eroff-
nung abwarten wollen. Eingezogen sind
die gingigen Modeanbieter.

Grofie Rabattschilder sucht man verge-
bens, das Design der Outlet-Liden ist de-
zent. Welche Geschifte zum Center geh6-
ren, ldsst sich anhand der einheitlichen,
grauen Schilder und der Markisen mit

dem kleinen Outlet-Logo erkennen: Im
Windeckhaus, dem altesten Fachwerk-
haus .der Stadt mit kunstvollen Holz-
schnitzereien an der Fassade, etwa bietet
die Marke Bassetti Heimtextilien an, ne-
benan gibt es Kindermode und gegen-
iiber italienische Schuhe. Umgeben sind
die Outlet-Geschifte von einer Reihe alt-
eingesessener Betriebe — einem Friseur,
einem Weinhéndler, einem Bestatter, ei-
nem Haushaltswarenladen, aber auch ei-
nem Ein-Euro-Laden, einem Restaurant
oder einem Eiscafé.

Von einem ,Flickenteppich® spricht
Joachim Will, Experte fir Outlet-Cen-
ter und Geschiftsfithrer der Wiesbade-
ner Ecostra GmbH, angesichts der ver-
streut angesiedelten Liden: ,Die Frage
ist, ob die Kunden das Konzept verste-
hen.“ Auch seien Themen wie Sicher-
heit, Sauberkeit und Marketing unter
diesen Voraussetzungen schwieriger zu
handhaben als in den herkdmmlichen
Outlet-Centern. ,Das ist ein Experi-
ment und noch nicht in trockenen Tii-
chern®, sagt Will. Einen ,vielverspre-
chenden Ansatz” glaubt wiederum Mar-
co Atzberger, Mitglied der Geschiftslei-
tung beim Koélner EHI Retail Institute,
zu erkennen. Viele Kleinstidte plage
das Problem eines wegbrechenden Ein-
zelhandels. Die Verbraucher kauften lie-
ber in Metropolen, Einkaufszentren
oder online ein. Befremdlich findet er al-
lerdings, ,dass eine Stadt so massiv auf
das Thema Preis setzt”.

" Fiir Alexander Biittner (CDU), den
Biirgermeister der hochverschuldeten
Stadt, ist das Outlet-Center eine ,Jahr-
hundertchance” zur Losung der struktu-
rellen Probleme. Wer sich unter den loka-
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len Geschiftsleuten umhort, bekommt
auch hier viel vom erhofften Auf-
schwung zu héren. Seit Jahrzehnten lei-
det der rund 18 000 Einwohner zéhlende
Kurort unter den Sparanstrengungen im
Gesundheitswesen. Kurgéste blieben
weg, in der Innenstadt standen immer
mehr Léden leer. ,Es war ein altes, ausge-
storbenes Stidtchen®, sagt eine Einwoh-
nerin. ,Jetzt setzen wir auf ein neues, jiin-
geres Publikum. 250 neue Arbeitsplitze
sowie eine Million zusétzliche Besucher
— das entspriche einer Verdoppelung —
soll das Outlet-Center Bad Miinstereifel
bescheren. Ob die Stadt auch in puncto
Gewerbesteuer profitiert? Da will der
Bilirgermeister keine genaue Prognose
wagen, leisten die im City Outlet vertrete-
nen Marken ihre Abgaben doch vor allem
am Stammsitz.

Aber nicht alle sehen in dem Projekt
ein Allheilmittel. Mijt Parolen wie
~Stoppt den Ausverkauf unserer Stadt®
hat Ralf Pannen seit 2011 in der Interes-
sengemeinschaft Stadtentwicklung ge-
gen das Outlet-Center gekdmpft. Damals
machten drei ortsansidssige Investoren
ihre Pline bekannt, fir 45 Millionen
Euro Gebiude in der Innenstadt aufzu-
kaufen, zu renovieren und als Outlet-Cen-
ter zu vermieten: Georg Cruse, Mitge-
schéftsfithrer des Textilhéndlers Robert
Ley, Diplom-Kaufmann Rainer Harz-
heim und Marc Brucherseifer, der einst
den Mobilfunkdienstleister Drillisch ge-
griindet hat und heute dessen Aufsichts-
rat vorsitzt.

‘Wie viel Geld tatsédchlich in das Pro-
jekt geflossen ist, wollen sie nicht sagen.
Genannt wird nur noch ein ,zweistelliger
Millionenbetrag”. Der 51 Jahre alte Pan-

nen, Dozent an der ortlichen Fachhoch-
schule fiir Rechtspflege, halt das Outlet-
Center fiir ,einen Strohhalm, an den
man sich klammert wie frither an Hei-
no“. Alternativen seien nicht gepriift, die
Biirger nicht befragt worden, der Stadt
drohe eine Blechlawine. Zwar sorge das
Center jetzt fiir Aufmerksamkeit, in drei
bis vier Jahren werde das Interesse der
Kundschaft aber erlahmen, fiirchtet er.
Zumal in der Region weitere Outlet-Cen-
ter in Planung sind, etwa in Kénigswinter
bei Bonn und in Grafschaft in Rhein-
land-Pfalz. Eine grofle Konkurrenz se-
hen Skeptiker auch in den Schnédppchen-
zentren im belgischen Maasmechelen
und dem niederldndischen Roermond,
wohin die Kunden auch an jedem Sonn-
tag pilgern kénnen.

Fiir das City Outlet in Bad Miinstereifel
ist die Frage der Sonntags6ffnung ,noch
in der Priifung”, wie Thomas Reichen-
auer, Geschiftsfithrer des Betreibers ROS
Retail Outlet Shopping, zuriickhaltend
formuliert. Als von Touristen frequentier-
te Kurstadt nutzt Bad Miinstereifel eine
Sonderregelung, nach der die Anbieter
von ortstypischen Waren, Artikeln zum
sofortigen Verzehr, Tabakwaren und Blu-
men ihre Geschifte an bis zu 40 Sonn-
und Feiertagen im Jahr 6ffnen diirfen. Ob
Mode unter den Begriff ,ortstypisch”
fallt, darfte strittig sein. Das Outlet-Cen-
ter hat bisher nur jene vier verkaufsoffe-
nen Sonntage angekiindigt, wie sie jeder
Stadt in Kombination etwa mit Stadtfes-
ten erlaubt sind. Eine ,politische Debat-
te" in Disseldorf zu den Ladenoffnungs-
zeiten fordert Biirgermeister Biittner.
Aber: Auch die anderen zehn deutschen
Outlet-Center diirfen sonntags nicht o6ff-
nen. CHRISTINE SCHARRENBROCH



